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Mostra total: 493 comerços 

Treball de camp: Enquesta presencial als comerciants dels Eixos 

Recollida de dades: 3 a 7 de Juliol de 2014 

Inici de la sèrie: 2010 2 
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Percepci· dôaflu¯ncia de compradors 
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Augment de la competència ï Desagregació per sectors 
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ɆEvolució de les vendes, dels 
costos  i de la plantilla 

Evolució del negoci 
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Facturació mitjana ï Desagregació per sectors 
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